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「愛心食物銀行」簡報 

      簡報人 郭雅芬 
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一、活動簡介(1/2) 

        為推廣「食物不浪費」及「惜食社區化」的
理念，繼霧峰公有市場、豐原第一公有市場之後
，經發局再次與社會局合作於福安公有市場開辦
「愛心食物銀行」，推出愛心食材交流平台。 

        福安市場從今(104)年6月9日開始試辦，於每
週二及週五，由攤商將販賣剩餘且堪用的食材捐
出，再由「社區關懷照顧據點」派員前來收取並
烹煮為熟食，提供據點老人食用。 
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一、活動簡介(2/2) 

♥市場管理室、社會局於5.14開會討論及勘查場地情形 
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二、配合據點 

♥社區照顧關懷據點：何明社區發展協會 

♥地址：臺中市西屯區大弘四街24號 
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三、服務對象 

♥何明里、何厝里、何安里： 

   (1)65歲以上長者【長者照護】 

   (2)未滿65歲之失智者、眼盲者、憂鬱症患者等 

   【殘障照護】 

 

♥何厝國小學童【課後照護】                                                        

 

 6 



四、捐助及處理情形(1/7) 

♥捐助時間：攤商於每週二、週五中午12：30前將 

                       愛心食材放置於市場指定區域。 

 

 

 

                                                          

 

 
7 



四、捐助及處理情形(2/7) 

♥食材取回時間： 

          據點於每週二、週五下午12：30~13 ：00派員至 

   市場領取愛心食材，並攜回據點冷凍冷藏。 
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四、捐助及處理情形(3/7) 

♥烹煮、享用時間： 

   (1)週二：烹煮供下午16：00後放學之何厝國小學 

                    童享用點心。 

 

   (2)週四、週六：於上午烹煮，中午供何明里、何 

                                厝里、何安里之65歲以上長者、 

                                未滿65歲殘障者享用午餐。 
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四、捐助及處理情形(4/7) 

♥食材烹煮情形 

 

 

10 



四、捐助及處理情形(5/7) 

♥長者享用情形 
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四、捐助及處理情形(6/7) 

♥長者享用情形 
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四、捐助及處理情形(7/7) 

♥學童享用情形 
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五、據點表達感謝(1/3) 

♥何明社區發展協會為了感謝本市場攤 

   商之熱心捐贈，特地將「攤商捐贈物 

   品情形」、「社區老人用餐情形」拍 

   照後，製成2張「感謝海報」回贈本市 

   場，感謝市場攤商之愛心。 
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五、據點表達感謝(2/3) 

♥感謝海報 
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五、據點表達感謝(3/3) 

♥感謝海報、感謝狀 
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六、揭牌儀式(1/3) 

♥104.8.11市場舉行揭牌儀式，「何明社區發展協 

   會」的志工及長輩們帶來了非洲鼓及舞蹈表演。 
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六、揭牌儀式(2/3) 

♥多位長官、議員蒞臨指導，多家媒體記者前來採訪。 
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六、揭牌儀式(3/3) 
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七、媒體報導(1/2) 

♥自由時報、中國時報 
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七、媒體報導(2/2) 

 

 

福安公有市場愛心食物銀行影片觀賞 
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http://www.ntdtv.com.tw/b5/20150811/video/154109.html?%E5%8F%B0%E4%B8%AD%E6%84%9B%E5%BF%83%E9%A3%9F%E6%9D%90%E4%BA%A4%E6%B5%81%E5%B9%B3%E5%8F%B0 %E6%AF%8F%E6%9C%88%E6%9C%8D%E5%8B%99%E5%85%AB%E7%99%BE%E4%BA%BA


八、後續效應(1/2) 

♥除了媒體報導，管理室與攤商亦持續向社區民眾、消費 

   者宣導，希望發揮抛磚引玉的功能，吸引大家共襄盛舉 
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八、後續效應(2/2) 

♥散播出去的愛心種子已逐漸開花結果，民眾開始響應 

  食材捐贈行動；因據點收取的食材日趨穩定，本活動 

  已漸上軌道。 
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