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     建國市場遷建工程說明 
 

壹、新建國市場簡介 
一、為配合火車站前都市更新及鐵路高架化政策，建國市場

將遷建至台糖專用區「市 116」市場用地，藉由安全、舒

適之休閒購物環境與便利之停車空間，發揮傳統零售市場

功能，並配合時代變遷及因應不同族群之需求，跳脫目前

零售市場的缺點及不良環境，賦予傳統市場兼具現代化之

功能。 
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二、市場特色 

  (一)全國最大公有零售市場: 

      本案基地面積共 2.23公頃，總樓地板面積超過 4萬  

       8,000 平方公尺，設置攤位數 701攤，且攤位全部集 

      中在一樓，提升民眾採買購物之便利性。 

  (二)全國停車位最多之公有零售市場: 

  本案二、三、四樓皆為停車場，共提供 812席汽車位(含  

  裝卸車位)、 1018席機車位(含無障礙車位)。 

  (三)全國最大之復古式建築物: 

  本案以臺中市中區日治時期街屋為主要建築語彙，並   

  參考巴洛克及文藝復興時期之建物形式，在舊樣式中 

  納入新式材料與現代化構法。 
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  (四)流暢的行車路線 

  本市場車輛進出分流且車道採雙進雙出，減少因等候 

  停車或離開停車場造成之交通阻塞，且市場四面臨   

  路，交通四通八達。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

（五）零批商的經營型態 

原建國市場攤商經營模式偏向「零批商」形式，因此

屬性介於批發市場與零售市場之間，屬中盤商角色。

除了在經營模式上與一般零售市場有所差異外，其攤

商所面對的消費者族群較多，多了餐廳業者及學校、

公司等大量消費者，所提供的服務係屬大量且專業化

的販售模式，不同於一般零售市場 
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貳、帶動區域發展之潛力優勢 
新建國市場具備發展觀光市場之各項優勢，進而帶動區域發

展。 

一、合法性： 

市場係屬公有零售市場，依零售市場管理條例，經直轄市

或縣（市）主管機關核准之營業場所。 

二、吸引力： 

新建國市場整棟建築以本市中區日治時期街屋為主要建

築語彙，並參考巴洛克及文藝復興時期之建物形式，在舊

樣式中納入新式材料與現代化構法，仿古建築饒富文化特

色及人文風采，獨特意象入口，有利吸引觀光人潮。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   仿古建築獨特意象入口 
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三、安全性： 

流暢的停車空間及行車路線，市場車輛進出分流且車道採

雙進雙出，減少交通阻塞，且市場四面臨路，交通四通八

達。 

 

 

 

 

 

 

 

  停車場 3D示意圖 

四、連續性： 

市場有完整動線規劃，使消費者方便移動，環境動線順暢，

容易吸引同一屬性客群自然的集中消費。 

五、多樣性： 

市場攤鋪位數 711攤中，除設有五金專區外，另有 10攤

原住民特色區，販售商品種類多樣，具備一次購足便利性，

提供大量多元且專業化服務。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

建國市場攤鋪位配置圖 
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六、舒適性： 

完善公共設施，充足公廁，明亮採光通風，提供消費者優

質舒適購物環境。 

七、一致性： 

市場的招牌、攤架、電燈、指標等設計一致，整齊有序。 

八、關聯性： 

臨近國家三級古蹟的「樂成宮」建於清朝乾隆五十五年，

兩百多年歷史，為地方信仰中心，古色古香的建築風格，

宗教信仰與古蹟建築的結合，吸引無數信眾及遊客前來朝

聖。「臺中市第二公有零售市場」，具有歷史、文化的都會

觀光消費型市場，市場有許多道地的古早味小吃、美食各

具特色。「臺中市衛生院-宮原眼科」這棟歷史老建築，由

於以懷舊為主題，目前已成為臺中市區超人氣的餐飲觀光

據點。周邊景點連結，強化彼此之間的關聯性，有助於市

場吸引人潮。另配合市場興建搬遷，「台糖土地活化再利

用計畫」，其中包括糖果博物館及商店街等，將提升市場

周邊整體區域發展。 

建國市場周邊旅遊景點地圖 
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叁、未來之發展規劃 
一、短期規劃:穩定市場發展，強化市場功能 

   (一)強化市場硬體設施： 

新建國市場興建仍以傳統零售市場為設計規劃原則，

相關觀光市場所必備設施有待增設。短期將強化增加

市場製作地面指示導覽路(標)線、導覽圖，使消費者

可以清楚明確到達目的地，普設數位影像監視系統並

結合  google 3D 全景環繞攝影等，建構有利市場發

展觀光市場整體規劃暨硬體設施，進而連結周邊區域

之觀光景點及台糖生態園區，帶動周邊發展。 
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(二)規劃週邊大眾運輸系統： 

提升週邊公車系統便利性，並有系統規劃大眾運輸工

具將有效整合串聯起鐵路、公車接駁服務，強化地區

公共運輸系統，便利區域交通，帶動整體未來觀光發

展。 

二、中期規劃: 提昇市場競爭力、建立標竿示範市場 

(一)多元行銷： 

行銷傳統市場並提升攤商業績結合平面文宣、主題活

動、議題操作等方式，進行傳統市場食材促銷活動，

大幅拉抬攤商業績並吸引民眾走入傳統市場。邀請名

人推薦代言市場，引發話題並行銷傳統市場，搭配宣

傳記者會，透過媒體報導大量曝光，吸引顧客前往市

場消費，舉辦市場經營推廣活動，提升經營形象，同

時舉辦示範市場及輔導成果展示，俾供各縣市執行傳

統市場更新改善之參考，。 

(二)創新市場、科技行銷： 

增建置市場及攤商資料庫統計報表可隨時維護更新，

及了解市場動態、並增設各個網頁瀏覽統計表、建立

節慶行銷攤商資料庫、配合年輕消費者需求增設手機

版網頁及法規資料庫建置。 

三、長期規劃-建構觀光市場模型，帶動區域發展 

(一)評估發展之可行性： 

統計傳統市場內經營業種類，可結合周邊區域觀光旅

遊成為特殊名產、伴手禮占市場比率，評估市場發展

觀光市場可行性。俟市場穏定發展，攤商擁有競爭力

雙重條件，進而尋求有利市場整體發展之方案。 

(二)輔導攤商轉型發展創意商品： 

輔導攤商發展創意商品，針對不同族群提供不同服務，

擴大客源多樣性。另結合仿古建築營造懷舊意象，形
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塑市場獨特性，透過硬體建設與軟體輔導，吸引更多

外地消費者前來。 

(三)聯結周邊觀光景點，規劃套裝行程： 

周邊觀光資源整合，發展旅遊套裝行程，提供本市與

中部觀光景點、餐飲、住宿及建議遊程等摺頁、手冊、

雜誌等旅遊資料；並建置線上旅遊資訊電腦網路查詢

服務系統，達到資訊 e化服務的目標。 

 

五、 預期成效目標： 

    透過建國市場遷建工程作為東區重大建設計畫的先 

     驅，進而改善市容景觀、提昇東區的環境生活品質，也 

     企圖以乾淨明亮的購物環境、便利的停車空間等新穎的 

     市場定位，發展成臺中市休閒購物的新去處，除了帶動 

     地方發展，更能促進臺中市都市行銷，並訂定以下之成 

     效目標: 

(一) 改善市場購物環境：改善傳統市場陰暗、潮濕的環境，

提昇民眾採買意願。 

(二) 提供民眾方便採買：提供停車位、參考國內新興市場

的設計模式，以滿足其基本的機能需求。 

(三) 提升當地生活品質：傳統市場人車動線混亂、環境髒

亂造成治安死角，本案以現代化的規畫方式，讓市場更

趨完善。 

(四) 帶動地方發展：本案之規劃除了市場本身外，同時兼

顧周遭地區，並帶動地方發展。 

(五) 改變傳統市場的消費習慣：現代市場除了買賣交易功

能以外，還提供休憩的空間，供現代人假日休閒的好去

處。 
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肆、 目前辦理進度 
一、本案已於 104年 8月 25日竣工，並於 104年 9月 18開

始辦理初驗事宜，現正由廠商改善初驗缺失中。 

二、有關市場攤商對新市場設施建議處理，本局已辦理下列

事項： 

(一) 104年 10月 2日至 8日分 5場次邀請建國市場攤

商代表進入新市場參觀，向攤商說明目前已改善

完成項目，再次聽取攤商需求。 

(二) 104年 12月 7日由張副市長主持召開建國市場攤

商參觀新市場意見處理情形說明會，邀集關心本

議題之民代參與，統一向攤商回復意見辦理情

形。 

(三) 104年 12月 22、23、24、30日本局配合建國市場

自治會建議，再次辦理新市場參觀，作為後續攤

商凝聚共識新市場意見共識之參考。 

(四) 本局現正持續評估攤商意見可行性及研擬執行方

案，將配合建國市場搬遷整體期程召開說明會，

向議員及自治會說明辦理情形。 


